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Pequeias subvenciones -
Informe de finalizacién e impacto del proyecto

Instrucciones: El CEPF requiere que cada beneficiario informe sobre los resultados y los impactos del
proyecto al final de su subvencién. Para monitorear los indicadores globales de CEPF, CEPF agrega los
datos que envie con los datos de otros beneficiarios, para determinar el impacto general de la inversion
de CEPF. Los resultados agregados de todos los beneficiarios se informaran en el informe de impacto
anual y otros materiales de comunicacién. Su Informe Final de Finalizacidn e Impacto se publicard en el
sitio web del CEPF.

Asegurese de que la informacion proporcionada corresponda a todo su proyecto, desde la fecha de
inicio hasta la fecha de finalizacion.

Por favor, rellene todos los campos y responda a todas las preguntas que aparecen a continuacion.

Nombre legal de la organizacion: Ayuda para la Vida Silvestre Amenaza - Sociedad Zooldgica de
Francfort Peru

Titulo del proyecto: Kosiiipata-Carabaya KBA post-pandemic recovery through ecotourism, Peru
Numero de la subvencion: CEPF-113008

Fecha de finalizacién de este informe: 15/07/2023

Hotspot de CEPF: Andes Tropicales

Direccidn estratégica: Linea Estratégica 1 “Mejorar la proteccion y gestidn de las 52 KBA priorizadas
para promover la gobernanza participativa, la recuperacion de la COVID-19, la resiliencia al cambio
climatico, la conservacion de especies y la sostenibilidad financiera”.

Monto de la subvencién: USD $ 40,000

Fechas del proyecto: 01/12/2022 al 30/06/2023

PARTE I: Descripcion general

1. Socios de implementacion para este proyecto (enumere cada socio y explique como se involucraron
en el proyecto)
Municipalidad Distrital de Koshipata: Entidad gubernamental que durante la ejecucién del proyecto
participd activamente en los talleres y reuniones de trabajo para la actualizacién del Diagnédstico de la
Oferta Turistica, actualizacion del Plan de Marketing y Plan de Inversién. Ademds también brindd el
auditorio municipal para la realizacion de dichos talleres y reuniones.
Asimismo, mediante Carta N° 014-2023/GDETGA/TBCH, con fecha 28 de junio del 2023, se compromete
a dar respaldo para la ejecucion del Plan de Inversién Turistico del valle del Kosfiipata- KBA PER 44.
Asociacion de Prestadores de Servicios Turisticos Kosiipata Manu: Es el conjunto de beneficiarios
prioritario del proyecto, quienes participaron en los talleres y reuniones para la actualizacién de los
documentos de gestion del destino turistico, también participaron activamente en la feria de turismo
Boniotur en Cusco, en la elaboracién de un video promocional y la elaboracién participativa del Plan de
Inversion.
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Sernanp - Parque Nacional del Manu (PNM): Participd en el proceso de actualizacidon del Diagnéstico de
la Oferta Turistica y el Perfil del Visitante, brindando informacién sobre el interés y motivacién que tienen
los turistas para visitar el destino Manu, que es reconocido a nivel nacional e internacional como un
destino que alberga una gran biodiversidad de flora, fauna, paisaje, ecosistemas y ademas es reconocido
por los observadores de aves como el habitat de especies endémicas. EIl PNM, colinda con el hotspot
Andes Tropicales y el KBA Kosiipata-Carabaya PER 44, y de esta manera contribuyen ambos espacios en
la conservacion de la biodiversidad que albergan; ya que para la naturaleza (fauna y flora), no existen
fronteras.

Guias de turismo: Los guias de turismo son prestadores de servicios que brindan el acompanamiento,
interpretacion y asistencia permanente a los turistas mediante agencias de viaje o de manera
independiente. Conocen las necesidades del turista asi como su motivacidn e interés por visitar el destino,
es por ello que su aporte en el proyecto es de mucha importancia. Participaron en la actualizacién del
Diagndstico de la Oferta Turistica y en la identificacién de las necesidades para el Plan de Mejoras.
Gerencia Regional de Comercio Exterior y Turismo. Brindara a la Asociacién asesoramiento profesional
técnico en temas de desarrollo de capacidades y buenas practicas a aplicar en la prestacion del servicio y
atencion al cliente. Contribucion de informacién para la elaboracion de la actualizacion del Perfil del
visitante.

2. Resuma los resultados generales de su proyecto

Se concreté dentro del Componente |, la elaboracion participativa del Diagndstico de la Oferta Turistica,
El Perfil del Visitante, la elaboracion de la Propuesta de Mejora del destino y el Plan de Marketing. Al
realizar el Diagndstico de la oferta turistica, se considerd importante determinar los segmentos de
visitante que recibe el valle de Kosiipata, mediante la metodologia flujo de visitante, identificando ocho
segmentos: el naturalista, el especialista en vida salvaje, el observador de aves, el fotdgrafo especializado,
el aventurero, el cultural vivencial, el cultural mistico y el visitante nacional naturalista. Para
complementar la informacion se analiza las opiniones y experiencias de los viajeros que visitaron el valle
de Kosfiipata en el ambito del KBA Kosfiipata -Carabaya PER 44, conocido y/o identificado por el turista
nacional e internacional como destino “Manu”.}(anélisis de comentarios de TripAdvisors)

Asimismo, el documento identifica brechas y necesidades por segmentos turisticos identificados, que
sirven de insumo para proponer la mejora del destino y de los productos turisticos existentes, termina
con recomendaciones para mejorar, posicionar y diversificar la oferta turistica. El Perfil del visitante, se
enfocd en identificar al turista que visita el Area Clave de Biodiversidad Kosfipata-Carabaya (PER 44) —
ruta turistica Kosfiipata, entrada al paraiso del Manu, se utilizé la metodologia de flujo de visitantes (St.
Gallen Destination Management), disefiada por el Instituto de Gestién Sistémica y Gobernanza Publica de
la Universidad de St. Gallen en Suiza (Beritelli et al. 2015). Esta metodologia consiste en identificar y
caracterizar los diferentes segmentos o flujos de visitantes que arriban al destino turistico, segun sus

1 Los resultados obtenidos tras el analisis de los comentarios que los viajeros dejaron en Trip Advisors fue un trabajo de
elaboracion propia. Si bien esta plataforma no indica explicitamente que el destino se denomina “Manu”, al momento de
analizar los comentarios se puede apreciar que los visitantes identifican el lugar que visitaron, con la palabra mas utilizada, para
mencionar al valle de Kosiiipata como “Manu”, sin necesariamente referirse al PNM. Para realizar este trabajo, se colocé en el
buscador de tripadvisor la palabra Kosfiipata, obteniendo como resultado Valle de Kosfiipata, aqui se encontraron cierta
cantidad de comentarios,los mismos que fueron analizados durante la elaboracién del diagndstico obteniendo la siguiente
informacidn acerca de las palabras mas utilizadas para referirse al destino; las palabras mayormente utilizadas fueron “Manu”,
” u s » u

“increible”, “maravilloso”, “selva peruana”, “inolvidable”. Este analisis se encuentra en las tablas Excel de los anexos del
diagndstico.
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intereses, motivaciones y comportamientos. Asi, se pudo obtener informacidn acerca de cémo se viene
desarrollando la actividad turistica, sus tiempos, intensidades, problematicas, oportunidades,
expectativas, entre otros temas. Se trabajé también en el Plan de Mejoras, que tiene como objetivo
principal, Fortalecer el desarrollo sostenible de la actividad turistica en la localidad de Kosfiipata, a través
de la mejora de la calidad de los servicios turisticos, implementacién de instalaciones turisticas, la
promocién y difusidn del destino, la diversificacidén de la oferta turistica y la generacién de alianzas y redes
entre los diferentes actores turisticos, para generar un mayor impacto econdmico en la zona y garantizar
el desarrollo sostenible que permitird fortalecer esta alternativa econdmica en favor de continuar
preservando el KBA Kosiipata — Carabaya, ofreciendo beneficios tanto para la comunidad local como para
los turistas que visiten el valle de Koshipata.

Esta Propuesta de Mejora busca concretar 5 productos ecoturisticos, a partir de las necesidades
identificadas en el diagndstico y de las motivaciones e interés de los turistas que se muestran en el perfil
del visitante. Dichos productos deben seguir los lineamientos que el destino requiere como: servicios de
calidad, actividades innovadoras, mejorando asi la experiencia del visitante e incrementando.

® Producto ecoturistico “Naturaleza y Aventura en Kosfipata, entrada al paraiso del Manu”, es
disefiado en la ruta turistica, dentro KBA Kosfiipata-Carabaya, y tiene como segmento al
naturalista y aventurero, que buscan lugares que alberguen mayor biodiversidad y que estén en
buen estado de conservacidn, como lo es el KBA Kosfiipata-Carabaya. Buscan disfrutar y explorar
la naturaleza, conocer la cultura local, la produccién agricola y disfrutar de comida tipica del lugar.

® Producto “Manu Road, La Ruta de las Aves” tiene como segmento al observador de aves, que
tiene como motivacidn visibilizar el mayor nimero de aves y busca visitar areas como el KBA
Kosfiipata Carabaya, ubicada en la cordillera de Vilcanota, dentro del hotspot de Andes Tropicales,
en Peru. Espacio muy reconocido por la gran cantidad de aves y sus caracteristicas particulares.
Sin embargo, a nivel nacional e internacional esta posicionado como “Destino turistico Manu” .
Es por ello que el producto lleva el nombre Manu.

e Producto “Fotografiando Naturaleza en Kosfipata, entrada al paraiso del Manu”, tiene como
segmento a fotdgrafos especializados, que buscan explorar lugares, paisajes, ver flora, fauna de
la amazonia y andes peruanos para fotografiarlos, ademds de conocer aspectos culturales de la
zona y disfrutar de la a gastronomia en base a productos locales. Este producto se encuentra
disefiado dentro del KBA Kosfiipata- Carabaya y ofrece servicios acondicionados y adecuados para
realizar excelentes tomas fotograficas.

e Producto: “Jardin de Colibries Pico de Hoz”, tiene como segmento al turista observador de aves,
fotografo especializado, naturalista y nacional naturalista, quienes buscan visitar espacios
naturales que brinden facilidades para avistar aves, realizar fotografia y actividades como
caminatas, paseos en bote, entre otros. Pico de Hoz, ha acondicionado su espacio natural con
actividades y senderos interpretativos para enriquecer la experiencia el visitante

® Producto “Jardin de picaflores y orquideario Inkamazonia”, tiene como segmento al observador
de aves, fotdgrafo especializado, naturalista y nacional naturalista, este emprendimiento brinda
senderos interpretativos para conocer la importancia de las orquideas y otras plantas y vivir de
cerca el avistamiento de colibries, su comportamiento como polinizadores tropicales, la fragilidad
de los ecosistemas en los que estos existen y que a su vez, son espacios en los que la fauna habita
en armonia con el bosque.

Se actualizé el Plan de Marketing, que resume y comunica la propuesta de valor de la siguiente manera:
"Kosnipata Ruta biodiversa (Manu Road) para Turistas naturalistas que quieren vivir una experiencia
paisajistica interactiva con la flora, fauna, productos biodiversos y cultura local. Los cuales cuentan
con informacion relevante del lugar, sefializaciones y rutas definidas; y un acompanamiento
personalizado de guias intérpretes locales. Con accesos viables y delimitados a servicios sostenibles
dirigidos a vivir una experiencia inolvidable de apreciacion de flora, fauna y paisaje".



Con estos insumos y manera participativa se elabord el Plan de Inversién Turistico del valle de Kosiipata,
considerando como resultado definir cuatro acciones estratégicas, la primera vinculada al mejoramiento
y habilitacién de infraestructura turistica, segundo el mejoramiento de los servicios turisticos y
capacitacién, tercero la promocidn y cuarto la conservacion y efectos del turismo; todo ello con la finalidad
de consolidar los productos/experiencias turisticas del destino y cerrar brechas que ain quedan sobre
niveles de satisfaccidn del visitante.

Otro resultado importante en el marco del Componente Il, fue la participacién en la Feria Internacional
de Turismo FIT BONIOTUR, que se realizé en la ciudad del Cusco el 19 y 20 de abril del 2023; con Ila
participacién de 03 prestadoras de servicios turisticos y 02 prestadores de servicios turisticos, quienes
representaron a la Asociacidon de Prestadores de Servicios Turisticos Kosiipata-Manu, difundiendo el
destino del valle del Kosiiipata, asi como los servicios, actividades y atractivos; mediante un video del
destino, tripticos y flyer de los servicios que brinda cada emprendimiento. Asimismo, lograron un
convenio con una institucion de formacidn de capacidades en avistamiento de aves, para acceder a
capacitaciones virtuales y presenciales en temas de turismo.

Finalmente para garantizar la sostenibilidad de la implementacién del Plan de Inversién Turistica en una
2da Fase del proyecto, el mismo que seria ejecutado hasta el mes de noviembre del 2023, se concretd
mediante una carta de compromiso de la Asociacidon de Prestadores de Servicios Turisticos Kosiipata
Manu y dos cartas por parte de la Municipalidad Distrital de Kosiiipata para dar continuidad a las acciones
y respaldar el Plan de Inversién. Finalmente en el Componente lll, con la finalidad de generar
conocimientos para la consolidacion de la actividad ecoturistica, como fuente de generacion de ingresos
que favorece la conservacién del PER44, se desarrollé el taller de sensibilizacion acerca de la importancia
del Area de Conservacién Regional Qéros-Kosfiipata (coordinado con Pro-Naturaleza como primer taller
para la conformacién del Comité de Gestidn), y las oportunidades que ésta brinda en actividades como el
ecoturismo. Se contd con la participacion de 42 diferentes actores, entre prestadores de servicios
turisticos, productores y gobierno local, siendo el 58% varones y el 42% mujeres.

3. Describa brevemente el progreso real hacia cada impacto planificado a largo y corto plazo (segtn lo
establecido en la propuesta aprobada)
Enumere cada impacto a largo plazo de su propuesta

a. Impactos planificados a largo plazo: mas de 3 afios (seguin lo establecido en la propuesta
aprobada)
Descripcion del impacto Resumen del impacto

La reactivacion de la actividad turistica en el
Para el 2030, las especies de aves Cranioleuca | dmbito del PER44, contribuye a la

marcapatae, Cranioleuca curtata, | conservacion del habitat de las especies de

Euchrepomis sharpei, Leptosittaca branicki, | aves mediante acciones como:

® Buenas practicas en el uso de los
recursos dentro de la ruta turistica,
por ejemplo: Disefio de experiencias
turisticas considerando el cuidado del

Nothocercus nigrocapillus, Tinamus tao,
Tinamus osgoodi, Zimmerius cinereicapilla,
que viven dentro del KBA PER44 mantienen su

estado de conservacion lo cual se refleja en los habitat y de las especies de interés
reportes del Conteo Mundial de Aves (Global turistico.

Big Day), mitigando las amenazas de ® La Asociacion de Prestadores de
destruccion de sus habitats gracias al fomento Servicios Turisticos Kosfiipata-Manu,

participé del Global Big Day realizado
el 13 de mayo del 2023 a nivel
internacional. Para reflejar en los

de la actividad ecoturistica.
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reportes del Conteo Mundial de Aves,

las aves que habitan en el KBA PER 44.
https://ebird.org/hotspot/L12812341?yr=BIG
DAY 2023a&m=&rank=lrec

https://ebird.org/hotspot/L4575582?yr=BIG
DAY 2023a&m=&rank=lrec

https://ebird.org/hotspot/L2170333?yr=BIG
DAY 2023a&m=&rank=lrec

https://ebird.org/hotspot/L599445?yr=BIGD
AY 2023a&m=&rank=lrec

https://ebird.org/hotspot/L11395995?yr=BIG
DAY 2023a&m=&rank=lrec

El progreso de la disminucién de la presion
Para el 2030, se ha disminuido la presion sobre | sobre los recursos naturales del PER44, se van
los recursos naturales del PER44 gracias al | dando de manera paulatina, ya que la
fomento del ecoturismo, y a la reactivacion y | reactivacion de la oferta turistica y actividades
como el avistamiento de aves en el destino del
KBA PER 44, se consolidaran con acciones que
fueron identificadas como estrategias
prioritarias vinculadas al mejoramiento y
especies de aves que habitan en el area. habilitacidn de la infraestructura turistica, al
mejoramiento de los servicios turisticos y
capacitacion, a la promocidon de productos
turisticos y a la conservacion y efectos del

consolidacion de la oferta de productos y
servicios ecoturisticos basados en los
atractivos naturales del KBA PER44 vy las

turismo, las mismas que deben
implementarse mediante el Plan de Inversion
Turistico.

b. Impactos planificados a corto plazo: 1 a 3 afios (segun lo establecido en la propuesta

aprobada)
Descripcion del impacto Resumen del impacto
Para noviembre del 2023, como Mediante la elaboracion del Plan de Mejoras, se
resultado de la planificacién identificd y disefio 05 productos ecoturisticos,
participativa de las inversiones considerando los segmentos de visitantes que
necesarias para la reactivacion del recibe el Valle del Kosiiipata:
turismo, el Valle de Kosinipata cuenta e Segmento de Naturalista y Aventura:
con por lo menos cinco (05) productos Producto:
ecoturisticos seleccionados y que 1. Naturalezay Aventura en
cuentan con las condiciones para Kosfiipata, entrada al paraiso del
retomar y mejorar sus actividades Manu
turisticas. e Segmento Observadores de Aves
Productos:
2. Manu Road La Ruta de la Aves
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3. Jardin de Picaflores y Orquideario
Inka Amazonica
4. Jardin de Colibries Pico de Hoz
® Segmento de Fotdgrafos Especializados
Producto:
5. Fotografiando Naturaleza en
Kosfipata, entrada al paraiso del
Manu
Los cinco productos ecoturisticos son funcionales
actualmente. Sin embargo, se requiere enriquecer y
mejorar la experiencia del visitante
implementando las estrategias identificadas en el
Plan de Inversion. Dicha implementacién
contribuird a la consolidacién de los productos
ecoturisticos y al posicionamiento de la ruta
Kosfipata, entrada al paraiso del Manu, como
destino en la oferta turistica regional. Asimismo,
mediante esta actividad amigable con la naturaleza
se contribuye a la conservacion de la biodiversidad
del KBA Kosiiipata-Carabaya.

Para noviembre del 2023, la Asociacion
de Prestadores de Servicios Turisticos
Kosfiipata-Manu se ha contactado con
por lo menos 08 operadores turisticos
interesados en incluir la ruta Ajanaco-
Atalaya que atraviesa el PER44, en sus
paguetes turisticos, generando al
menos 02 alianzas para trabajo
conjunto a futuro.

La Asociacion de Prestadores de Servicios Turisticos
Kosfiipata-Manu, participé de la Feria Internacional
de Turismo -Fit Boniotur, realizada en Cusco el 19y
20 de abril. Donde se contactaron con 27
operadores de turismo, de los cuales 10 se
encuentran interesados en incluir en sus paquetes
turisticos la ruta Ajanaco-Atalaya considerando la
biodiversidad de flora y fauna que albergayala
variedad de tipos de vegetacion como resultado de
la gradiente altitudinal que se atraviesa al estar
dentro del Hotspot de los Andes Tropicales y del
KBA PER 44.

Estas 10 agencias estan interesadas en conocer la
ruta, sus servicios, actividades y atractivos que
ofrece. Para ello se tiene considerado como
estrategia de promocién dentro del Plan de
Inversion, realizar un Fam Trip (viaje de
familiarizacion) en el mes de octubre del 2023 y de
esta manera concretar al menos 02 alianzas para
trabajo conjunto a futuro.

Para noviembre del 2023, se ha
incrementado en un 20% el
conocimiento sobre la importancia del
Area de Conservacién Regional Q’eros-
Kosfiipata en el publico objetivo.

Conjuntamente con PRONATURALEZA vy la Gerencia
Regional de Recursos Naturales y Gestién
Ambiental del Gobierno Regional del Cusco, se
realizo 01 taller de sensibilizacién y conocimiento
sobre la importancia del ACR Q’eros-Kosiipata, con
la participacion de 42 diferentes actores, entre
prestadores de servicios turisticos, productores y




gobierno local, siendo el 58% varones y el 42%
mujeres.

Se realizd una prueba de entrada y de salida, de la
cual sdélo 30 participantes accedieron a
completarla, y se obtuvo como resultado el
incremento de los conocimientos por parte de los
participantes del taller; los resultados fueron el
promedio de respuestas correctas a 7 preguntas.
Siendo correctas en un 84%, en la prueba de
entrada versus un 88% de respuestas correctas en
la prueba de salida. Es por ello, que,
PRONATURALEZA por su parte realizé 02 talleres
mas de Sensibilizacién y 04 talleres para la
conformacion del Comité de Gestion.

4. ¢Hubo algin impacto inesperado (positivo o negativo)?

Positivo:

El proyecto se ejecuta en los sectores y poblaciones asentadas en el dmbito del KBA Kosiipata-Carabaya
PER44, zona con alta biodiversidad y belleza paisajistica. Sin embargo, a nivel nacional e internacional es
conocido turisticamente como “destino Manu”, por su cercania y por que colinda con el Parque Nacional
del Manu. Para contribuir a la reactivacion y consolidacién de la actividad turistica se disefia la ruta
“Kosfiipata, entrada al paraiso del Manu”, como estrategia de promocién y comunicacién e insertarse

competitivamente en la oferta turistica regional.

PARTE Il: Productos/entregables del proyecto

5. Enumere cada producto/entregable como se establece en su propuesta aprobada y describa los

resultados para cada uno de ellos:

# Descripcidn de entregable

Actualizacion de entregable

1.1 | 01 Diagnéstico de Productos
Turisticos y 01 Perfil del visitante
actualizados con por lo menos el
80% de gestores turisticos
(prestadores de servicios
turisticos, comunidades
gobierno, etc.) incluyendo hasta
el 50% de mujeres

Se cuenta con 01 documento del Diagndstico de
Productos Turisticos y del Perfil del Visitante.
Para ello se realizaron:

Entrevistas a 16 emprendedores turisticos

01 taller con la Asociacidn de prestadores de
servicios turisticos Kosnipata-Manu

01 Taller con los guias oficiales.

Resultados:

e Se identificaron nuevos emprendimientos
turisticos a lo largo de la ruta desde Ajanako hasta
Atalaya.

® Muchos de los emprendimientos estan retomando
sus actividades después de la pandemia.




e Se identificaron las necesidades para una mejor
experiencia del visitante, en temas de
mejoramiento de infraestructura, promocion,
desarrollo de capacidades y manejo de impactos
en temas de conservacion del paisaje.

1.2 | 01 alianza generada con la A pesar de tener 01 carta de compromiso de parte
Universidad Andina del Cusco de la Universidad Andina del Cusco, no se concreté
para la elaboracion de la la firma del convenio, por temas de procesos
propuesta de Mejora y/o administrativos y legales que maneja la Universidad.
Consolidacion de la Oferta Sin embargo, se tuvieron voluntarios, realizando las
Ecoturistica. coordinaciones con los alumnos de escuela

profesional de turismo de la Universidad, quienes
cumplieron con los procesos y requisitos
establecidos en el marco legal para realizar un
voluntariado. Se obtuvo voluntarios en los siguientes
temas:

01 camardgrafo

01 influencer de instagram

01 influencer de tictok

02 guias de rafting

03 emprendedores de turismo de la zona

Con quienes se trabajo el Plan de Mejoras, insumos
para el video y brochure promocional.

1.3 | 01 Propuesta de Mejora y/o 01 Plan de Mejoras elaborado con los voluntarios de

Consolidacion de la Oferta
Turistica elaborada en alianza
con la facultad de Turismo de la
Universidad Andina del Cusco,

la escuela profesional de turismo de la Universidad
Andina del Cusco, mediante el cumplimiento de
procesos y requisitos legales para este fin.

El Plan de Mejoras tiene como objetivo Fortalecer el
desarrollo sostenible de la actividad turistica en la
localidad de Kosilipata, através de la mejora de la
calidad de los servicios turisticos, implementacion
de instalaciones turisticas, la promocién y difusién
del destino, la diversificacidn de la oferta turistica y
la generacidn de alianzas y redes entre los diferentes
actores turisticos, para generar un mayor impacto
econdmico en la zona y garantizar el desarrollo
sostenible que permitira fortalecer esta alternativa
econdmica en favor de continuar preservando el
KBA Kosfipata — Carabaya, ofreciendo beneficios
tanto para la comunidad local como para los turistas
que visiten Kosinipata.

Se identificaron 8 segmentos de turistas que visitan
la zona, de los cuales 05 de ellos tiene mayor interés
y/o motivacion.




Segmento de turismo

El Naturalista

Especialista en vida salvaje
Fotdgrafos especializados
Observadores de aves
Visitante nacional naturalista
Cultural vivencial

Cultural misticos

Aventurero

Asimismo, considerando los segmentos
mencionados, se identificé 05 productos
ecoturisticos que actualmente se vienen operando y
que seran mejorados y consolidados con la
implementacion del Plan de inversidn turistica.

05 Productos Ecoturisticos

Naturaleza y Aventura en Kosiiipata, puerta
de entrada al paraiso del Manu
Este producto ecoturistico varia entre 4 a
mas dias de viaje ya que la oferta de
actividades y servicios es variada por toda la
ruta. Las principales actividades que pueden
realizar los turistas son:

> Caminatas por senderos
interpretativos
Observacion de flora y fauna
Paseos en bote
Visita a predios agricolas
Rafting en los rios Keros, Pifii-Pifii y
Tono (Aventura).
Manu Road, La Ruta de la Aves
Visita del Area Clave de Biodiversidad
Kosfiipata - Carabaya, ubicada en la cordillera
de Vilcanota, dentro del hotspot de Andes
Tropicales, en Peru. Espacio muy reconocido
por la gran cantidad de aves y sus
caracteristicas particulares. Es conocido a
nivel internacional como el destino Manu,
por su cercania al Parque Nacional del Manu
y Kosiiipata se viene posicionando como un
destino de alta biodiversidad en aves
hermosos paisajes.
Principales actividades: El objetivo de este
segmento es avistar el mayor nimero de aves
en un viaje de duracion variable vy
conocimiento de la importancia de los
variados ecosistemas fragiles de esta zona. Se
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compartird la comida tipica local, leyendas,

historias y experiencias de guias locales.

Se visitan emprendimientos como: el Jardin

de Picaflores y Orquideario Inkamazonia y el

Jardin de Colibries Pico de Hoz, que han

adecuado y acondicionado sus espacios para

facilitar el avistamiento de aves y tomas

fotograficas.

Fotografiando Naturaleza en la ruta

Kosiipata, puerta de entrada al paraiso del

Manu

Exploracion de la amazonia peruanay de la

biodiversidad que alberga el KBA Kosiipata

Carabaya PER 44, a través de la fotografia de

paisajes, especies de faunay flora en

espacios adecuados y acondicionados para

la fotografia de naturaleza, ademas de

conocer aspectos culturales de la zona y

conocer también la cultura a través de la

gastronomia en base a productos locales.

Jardin de Colibries Pico de Hoz

Es un Jardin de colibries adecuado en un

espacio natural y acondicionado para

actividades como:

> Priactica de fotografia de vida

silvestre y en particular de aves en
un entorno levemente
acondicionado para facilitar la
captura fotografica por parte de
visitantes, ademas que cuenta con
espacios para realizar caminatas
cortas, paseo en bote en una laguna
artificial en la selva y observacion de
otras especies de fauna como
monos.

Jardin de picaflores y orquideario

Inkamazonia

Es un Jardin de orquideas y picaflores,

adecuado y acondicionado con bebederos y

plantaciones de arboles y flores que son

habitats de diferentes especies de fauna,

sobre todo de aves.

Actividades Principales:

> Recorrido por senderos

interpretativos, para conocer la
importancia de las orquideas y su
evolucién




> Avistamiento de colibries, conocer
su importancia como polinizadores
tropicales, su fragilidad vy la
fragilidad de los ecosistemas en los
que estas especies habitan.

1.4

01 Plan de Marketing
actualizado, con por lo menos el
80% de gestores turisticos
(prestadores de servicio
turisticos, comunidades
gobierno, etc.) incluyendo hasta
el 50% de mujeres

01 Plan de Marketing elaborado, con la participacion
del 66% de gestores turisticos (33 gestores turisticos
entre la Municipalidad distrital de Kosfipata,
Prestadores de servicios turisticos, ONGs, PNM). De
los cuales el 48 % son mujeres.

El Plan de Marketing tiene como estrategia de
comunicacion y marketing:

e Lageneracion de la demanda del valle de
Kosiipata, basada en los componentes de
posicionamiento, generacién de interés y
motivacion de la toma de decision del
turista naturalista, esta estrategia ha sido
disefiada para potenciar el atractivo y la
visibilidad de este destino Unico.

e Que a través del posicionamiento como
Kosiiipata, entrada al paraiso del Manu, se
busca destacar la belleza natural y la
biodiversidad excepcional que ofrece el KBA
Kosfiipata-Carabaya PER44, capturando la
atencidn tanto de turistas nacionales como
extranjeros.

e Lageneracion de interés del turista
naturalista se lograra resaltando las
experiencias auténticas que se pueden vivir
en el destino Kosfiipata,entrada al paraiso
del Manu, como la observacién de la flora 'y
fauna en su habitat natural, el contacto con
las comunidades locales y la oportunidad de
explorar paisajes impresionantes.

La estrategia de comunicacion y marketing se
apoya en:

e La creacidon de mensajes claros y atractivos,
utilizando medios digitales y tradicionales
para llegar al publico objetivo de manera
efectiva.

® Buscar motivar la toma de decisién del
turista naturalista, transmitiendo el




compromiso de Kosiiipata con la
conservacién y sostenibilidad, y destacando
la infraestructura adecuada y la accesibilidad
del destino.
Mediante alianzas estratégicas con actores locales,
se busca:

e Fortalecer la promocién y difusién de
Kosiipata, generando confianza y
credibilidad en los potenciales turistas.

En conjunto, esta estrategia de comunicacidny
marketing tiene como objetivo posicionar

a la KBA Kosiiipata - Carabaya PER44, conocido
como el destino Manu, que es preferido por los
turistas naturalistas, tanto a nivel local como
internacional. Al resaltar sus atributos Unicos,
despertar el interés del publico objetivo y motivar la
toma de decisién, se busca generar una mayor
demanda y promover el desarrollo sostenible de la
regién, beneficiando tanto a la comunidad local
como a los visitantes.

Finalmente, a través de una comunicacion efectiva y
acciones de marketing bien dirigidas, se busca
posicionar a Kosfipata, entrada al paraiso del
Manu, como una ruta destacada dentro del destino
Manu, atrayendo a turistas amantes de la naturaleza
y contribuyendo al desarrollo sostenible de la
region.

1.5

01 reunién para Socializacién de
la actualizacidn del Diagnéstico
de los Productos Turisticos y del
Perfil del visitante, del Plan de
Marketing y la Propuesta de
Mejora y/o Consolidacion de la
Oferta Ecoturistica, con por lo
menos 50 de los gestores
turisticos del Valle de Kosfiipata
(incluyendo hasta el 40% de
mujeres).

Los dias 2, 3, 4 y 5 de junio se realizd la Socializacién
del Diagnostico de Productos Turisticos, del Perfil de
visitante, del Plan de Marketing y la propuesta de
Mejora y/o Consolidacion de la Oferta Ecoturistica,
en el auditorio de la Municipalidad distrital de
Kosfiipata, en el sector de Guadalupe, Chontachaca
y Atalaya respectivamente, con la participacion de:
09 varones y 10 mujeres (02/06/23)

16 varones y 09 mujeres 03/06/23)

11 varones y 13 mujeres (04/06/23)

20 varones y 12 mujeres (05/06/23).

En total participaron 32 gestores de turismo del valle
de Kosiiipata, de los cuales el 37% son mujeres.




Se tenia previsto la participacion de por lo menos 50
gestores de turismo, de los cuales participaron 33;
esto debido a que algunos prestadores de servicios
turisticos durante la pandemia cerraron sus
emprendimientos y ya no volvieron a la actividad.

En la socializacion, se presentd la metodologia y los
resultados de cada uno de los documentos de
gestion elaborados con la participacién de los
emprendedores de servicios turisticos.

1.6

01 Plan de inversion elaborado
participativamente con por lo
menos 30 de los gestores
turisticos del Valle de Kosfiipata
(incluyendo hasta el 40% de
mujeres).

01 Plan de Inversién elaborado con la participaciéon
de 19 emprendedores turisticos de los cuales 11 son
mujeres y 8 varones (58% de mujeres). Solo
participaron 19 gestores, debido a que los demas se
encontraban atendiendo a visitantes, que por esas
fechas de feriado regional por fiestas del Cusco,
viajan.

El plan de inversiones se estructura en cuatro
partes:

1. Identifica 40 problemas que afectan al
desarrollo turistico en el PER 44, agrupados
en cuatro ejes tematicos: a) Infraestructura
y planta turistica, b) Servicios turisticos y
capacitacion, c) Promocién de productos
turisticos y d) Conservacion y efectos del
turismo. Para cada problema se propone
una accion estratégica que permita
abordarlo o solucionarlo.

2. Prioriza las acciones estratégicas utilizando
dos metodologias: la matriz Eisenhower, que
clasifica las actividades segln su importancia
y su urgencia, y el semaforo de acciones
estratégicas, que clasifica las acciones segun
su prioridad y su impacto. Esta Ultima
metodologia permitié definir las 18 acciones
estratégicas que se proponen implementar
en el presente plan.

3. Describe brevemente cada una de las 18
acciones estratégicas, considerando los ejes
tematicos en los que se enmarcan, los




objetivos que persiguen y los beneficiarios
que involucran.

4. Presenta un presupuesto aproximado que se
requeriria para implementar cada una de las
acciones estratégicas.El presupuesto total
gue se requiere para la ejecucién del Plan de
Inversiones es de 216,302 soles, distribuidos
de la siguiente manera: el 54.9% se destina a
mejorar y habilitar la infraestructura
turistica, el 24.8% se invierte en la
promocién de productos turisticos, el 16.6%
se utiliza para mejorar los servicios turisticos
y capacitar al personal, y el 3.7% se dedica a
la conservacion y los efectos del turismo.

Se contd con la participacion de 19 emprendedores
turisticos de los cuales 11 son mujeres y 8 varones
(58% de mujeres). Se trabajo con 19 emprendedores
Asimismo se cuenta con 03 cartas de respaldo y
compromiso de apoyo a la implementacién del Plan
de Inversion:

e C(Carta de la Asociacion de prestadores de
servicios turisticos Kosiipata-Manu con 49
asociados activos y formalizados.

e C(Carta de la Municipalidad distrital de
Kosiipata, firmada por el alcalde.

e (Carta de Gerencia de Desarrollo Econémico
de la Municipalidad distrital de Kosfiipata

1.7

Socializacién del Plan de
Inversidon con por lo menos 50 de
los gestores turisticos del Valle
de Kosifiipata (incluyendo hasta el
50% de mujeres).

01 taller de socializacion del Plan de Inversién,
realizado el 22 de junio en el auditorio de la
Municipalidad distrital de Kosfiipata con la
participacidn de 14 varones y 12 mujeres
(46%mujeres). Se tuvo una menor participacion,
porque algunos emprendedores se encontraban
atendiendo a visitantes, ya que por las fiestas del
Cusco, se declar¢ feriado regional y muchos
cusquefios viajaron a diferentes destinos locales,
entre ellos Kosiipata.

En el taller de socializacién se presentaron las
cuatros acciones estratégicas priorizadas y validadas
en el taller de elaboracién participativa del Plan de
Inversion.




® Acciones estratégicas priorizadas vinculados
al mejoramiento y habilitacion de
infraestructura turistica

® Acciones estratégicas priorizadas vinculados
al mejoramiento de los servicios turisticos y
capacitacién

® Acciones estratégicas priorizadas vinculadas
a la promocion de productos turisticos

® Acciones estratégicas priorizadas vinculadas
a la Conservacioén y efectos del turismo

2.1

01 video producido para mostrar
los productos ecoturisticos del
PER44

Brochures disefiados e impresos,
con cédigo QR del video
elaborado.

01 video producido culminado mediante una
consultoria y con el apoyo de los voluntarios y la
participacién de los prestadores de servicios
turisticos. Se resalta el valle de Kosfiipata como
destino.

El objetivo fue promocionar el destino a través de
sus atractivos turisticos, actividades, servicios,
gastronomia y cultura local hacia los segmentos de
visitantes identificados.

Asimismo, se elabord 01 millar de brochures de la
ruta Kosiiipata, puerta de entrada al paraiso del
Manu, donde ademds de las actividades y productos
turisticos, se muestra los servicios que cada
emprendedor ofrece, mediante unos flyers y tiene el
cddigo QR de “La Guia del Viajero Kosfiipata”
https://drive.google.com/drive/folders/1A1IN6gNO-
M4PBx0E6jsf804yaUklbrLio?usp=drive link

2.2

02 emprendedoras y 02
emprendedores participan en
Feria de Turismo Boniotur -
Cusco, en representacion de los
prestadores de servicios
turisticos, para fortalecer alianzas
estratégicas y promocionar el
destino

Se elabord informe de la participacion en la Feria de
Turismo Boniotur en Cusco, realizado el 19 y 20 de
abril del

agencias de viajes del Perd y Sudamérica, fue un

2023. Esta feria convocd a diferentes

espacio en el que se compartieron experiencias de los
destinos turisticos del Perd y a su vez fue un espacio
en el que se pudo generar alianzas con empresas
interesadas en experiencias de selva y biodiversidad
en Koshipata.

La participacién de la Asociacién de Prestadores de
Servicios Turisticos Kosfiipata Manu estuvo a cargo de
2 varones y 3 mujeres, quienes dieron a conocer los



https://drive.google.com/drive/folders/1A1N6gNO-M4PBx0E6jsf8O4yaUklbrLio?usp=drive_link
https://drive.google.com/drive/folders/1A1N6gNO-M4PBx0E6jsf8O4yaUklbrLio?usp=drive_link

atractivos, actividades y servicios que brinda la ruta
Kosiipata, entrada al paraiso del Manu.

Tras la participacion en la feria:

o Se lograron recabar contactos de empresas
interesadas en el destino.

e Sevedegranimportancia la realizacién de un
famtrip para agencias de viajes interesadas
en el destino.

® Selogré concretar un convenio con la Escuela
Internacional Princeton, para acceder a
capacitaciones con tarifas diferenciadas para
los socios de turismo.

3.1 | Al menos 40 participantes (porlo | El 4y 5 de marzo del 2023 juntamente con

menos 50% mujeres) vinculados Pronaturaleza se realizé el taller sobre ventajas,

al ACR, capacitados mediante beneficios que brinda a los pobladores el ACR Qeros
una taller de 1 dia en Kosfiipata Kosfiipata, donde fueron capacitados 42 diferentes
co-organizado con Prontauraleza | actores, entre prestadores de servicios turisticos,
productores y gobierno local, siendo el 58% varones
y el 42% mujeres.

6. Describa y entregue las herramientas, productos o metodologias que resultaron de este proyecto
o que contribuyeron a los resultados.

Para la elaboracién del Plan de Inversién se considerd y fueron herramientas necesarias los resultados de
los documentos de gestién elaborados previamente como: el Diagndstico de la Oferta Turistica, el Perfil
del Visitante y el Plan de Mejoras; mediante estos documentos se identificd las necesidades tanto de la
oferta como de la demanda, las mismas que fueron plasmadas en el Plan de Inversién y considerando la
prioridad que se requiere para su implementacion.

La implementacién del Plan de Inversidn es clave para la reactivacién econémica del KBA Kosfipata
Carabaya, es por ello que tanto los prestadores de servicios turisticos mediante la Asociacidon de
Prestadores de Servicios Turisticos Kosfiipata - Manu y la Municipalidad distrital de Koshipata se
comprometen a gestionar, brindar el apoyo y facilidades para el logro de su implementacion.

Para la elaboracién de la actualizacién del Diagnéstico de los productos turisticos y del Plan de marketing,
se utilizaron metodologias que consideramos contribuyeron al logro de los resultados, principalmente el
conocer las necesidades, motivaciones y grado de satisfaccion.

Metodologia de flujo de visitantes: Debido a la situacion politica del pais a inicios de afo, se propuso
utilizar esta metodologia para poder analizar el flujo de visitantes en el destino y los segmentos existentes.
Ainicios de afio, el estallido social en Peru redujo las reservas de visitantes hacia el destino Kosfiipata, por
lo que para elaborar un diagndstico de la situacion del turismo y una evaluacién del perfil del visitante fue
complicado ya que no se contaba con los flujos que normalmente llegaban a visitar el destino. Por este
motivo se utilizé esta metodologia que se aplica también con actores turisticos de un territorio que tengan
vinculaciones con los visitantes.



La metodologia consiste en poder analizar desde la experiencia de los prestadores de servicios, en este
caso, cuales son las dindmicas de viaje que tienen en el territorio los visitantes y asi poder segmentarlos
y poder conocer descriptivamente sus cualidades, estilos de vida e intereses.

Para obtener los resultados, se realizaron dos talleres, uno con emprendimientos locales que reciben

visitantes en sus establecimientos; y otro taller con guias de turismo; este segundo grupo es de gran

importancia, ya que es el grupo de prestadores de servicios que tienen mas contacto con los visitantes y

conocen directamente cuales son las dindmicas de itinerarios durante las visitas, asi mismo conocen

cuales son las necesidades que deben ser cubiertas.

Por tanto, esta metodologia permitié conocer lo siguiente:

e Que existen 8 segmentos de visitantes que llegan al destino, los mismos que buscan actividades
diversas principalmente enfocadas en naturaleza y biodiversidad.

e Que el destino presenta ciertas deficiencias que se traducen en necesidades de los visitantes en
infraestructura, calidad en la prestacion de servicios y diversificacion de la oferta.

Otra metodologia que contribuyé a los resultados del proyecto fue la utilizada en la elaboracién de la

actualizaciéon del Plan de Marketing, que fue analizar la experiencia del viajero en el destino, la misma que

fue analizada con diversos enfoques metodoldgicos conducentes a la consecucion de los

objetivos especificos, a través de los siguientes instrumentos:

e Analisis de actores. Comprende los siguientes pasos: i) identificar actividades clave y grupos de partes
interesadas; ii) describir los intereses y recursos de las partes interesadas; iii) analizar y clasificar a las
partes interesadas de acuerdo con los atributos de las partes Interesadas (poder, legitimidad,
urgencia); iv) examinar las relaciones dinamicas entre las partes interesadas; y, v) evaluar estrategias
genéricas de gestion de las partes interesadas.

e Modelo de valor para el cliente. Relaciona las actividades que crean valor en una organizacidn con los
parametros definidos por el cliente. El punto focal para la creacién de valor de una empresa debe ser
el trabajo que realiza el cliente, ya que en funcién de la eficiencia con la que se haga este, el cliente
valorard mas o menos el producto que se ofrezca.

Se trabajé el Diagrama de flujo de procesos para conseguir la tarea “Vivir una experiencia paisajistica
con flora, fauna, productos locales y cultura”
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e Propuesta de valor. La propuesta de valor es la descripcion de los beneficios y ventajas que se espera
sobre un determinado producto o servicio. Segun Osterwalder, los clientes buscan solucién a
problemas o satisfacer necesidades, por lo que una buena propuesta de valor debe caracterizarse por
la vinculacidn directa que genera entre las cualidades del producto o servicio y las necesidades del
cliente (Osterwalder 2014). Estas cualidades pueden consistir en lo siguiente:



>

>
>

Para definir cual serd la propuesta de valor, Osterwalder plantea como herramienta e

Ayudar al usuario a reducir considerablemente la cantidad de tiempo que gasta en solucionar el
problema que busca solucionar.

Ayudar a reducir el riesgo que implica la actividad que realiza el cliente.
Hacer que el trabajo que realiza el usuario sea mas agradable o, en todo caso, menos incémodo.

III

mapa de valor”,

el cual estd compuesto por 8 pasos:

>

>

Paso 1: identificar cudles son los deseos y motivaciones del cliente para tomar una determinada
decisién respecto a un producto o servicio.

Paso 2: determinar cudles son las molestias del cliente, los obstaculos y riesgos potenciales a la
hora de realizar una tarea.

Paso 3: saber cuales serian los beneficios y resultados positivos que tendria el cliente si optara
por tu producto o servicio.

Paso 4: describir el producto o servicio, comunicar qué es lo que se ofrece que permitira aliviar
las molestias del cliente.

Paso 5: Luego de enfocarse en las molestias del cliente, debes determinar cémo tu producto o
servicio solucionara esas molestias.

- Paso 6: Seguidamente, se debe probar como el producto o servicio generara beneficios a los
clientes.

Paso 7: se debe revisar la propuesta de tal manera que se asegure que este encaje con las
soluciones destinadas a solucionar el problema del cliente.

Paso 8: por ultimo, se debe terminar de validar la propuesta con el mismo cliente

Se realizo el andlisis de los segmentos identificados para elaborar el mapa de valor de cada uno de ellos.
Ejemplo: Mapa de valor del turista de naturaleza que viaja sin guia o solo.

PROPUESTA DE VALOR

Turista naturalista
que viaja por su
cuenta

L

Usuario/Chente

soluciona en

Yt upi
que buscan/ R
. fiora, fauna,
que QUIeren productos localeay con
oulturs
Trabajos/tareas
v ) Alivador de dolores
diferente a Ruta de
Tambopata y
Quillabamba

wreando alegrias



® Generacion de demanda. La estrategia de comunicacién y marketing tiene como objetivo comunicar
la propuesta de valor de Kosfiipata y posicionarla en su mercado objetivo. Para lograrlo, es
fundamental comprender el comportamiento del consumidor y sus necesidades especificas. Por ello,
se utiliza el instrumento "buyer personas" para identificar y caracterizar a los diferentes segmentos de
turistas que se interesan por Kosfiipata. Adema3s, se analiza el ciclo del viajero utilizando el instrumento
"joint journey", que permite comprender las etapas y experiencias que vive el turista desde el
momento en que considera visitar Kosiiipata hasta después de su visita. Esto ayuda a identificar los
puntos de contacto clave y las oportunidades para influir en su toma de decisidon. Con base en los
resultados obtenidos de estos andlisis, se plantean estrategias de generacién de demanda. Estas
estrategias se enfocan en comunicar la propuesta de valor de Kosiipata de manera efectiva, utilizando
los canales adecuados para llegar al mercado objetivo. Se elabora un plan de comunicacién y marketing
gue incluye mensajes claros y persuasivos, acciones en medios digitales y tradicionales, colaboraciones
con actores locales, participacién en eventos relevantes, entre otros. Ademds, se asigna un
presupuesto para la ejecucién del plan de comunicacién y marketing, considerando los recursos
necesarios para llevar a cabo las acciones propuestas. Se establecen indicadores clave de desempefio
(KPI) para evaluar el éxito de la estrategia y realizar ajustes en caso necesario. El plan de generacién
de demanda en innovaciones se compone fundamentalmente de tres etapas:
> Posicionamiento: Se inicia con la creacion de la nueva marca y la comunicacién inicial de su
propuesta de valor. El primer paso consiste en desarrollar el branding y la identidad corporativa
de la marca, centrandose en la conexién futura con el buyer persona. Dado que la marca sera
completamente virtual, es fundamental establecer una presencia sélida en los principales medios
de comunicacidn digitales, como una web corporativa optimizada para los buscadores y la
participacién activa en las redes sociales que sean relevantes para el buyer persona. Una vez
establecidos los medios digitales clave, se implementara un plan de medios digitales para
fortalecer el posicionamiento de la marca. También, se utilizan estrategias de SEO/SEM en la web
corporativa para aumentar su visibilidad en los motores de busqueda y atraer trafico organico.
Ademas, se llevara a cabo publicidad en medios sociales, utilizando una estrategia de
segmentacién basada en las tendencias y caracteristicas de los early adopters: que son los turistas
naturalistas.
> Generacion de Leads Calificados: buscando el interés del turista. La generacidon de leads
calificados es una parte fundamental de una estrategia para captar el interés del turista y
convertirlo en cliente. El primer paso de nuestra metodologia consiste en implementar estrategias
de inbound marketing en plataformas digitales. Esto implica ofrecer contenido de calidad y
relevante de acuerdo con el publico objetivo. A cambio de este contenido, los usuarios
proporcionaran sus datos de contacto, lo que nos permitira crear una base de datos inicial con el
perfil de cliente que buscamos alcanzar. Estrategias para establecer contactos con profesionales
especializados que tengan una voz autorizada en el tema resultan claves en estos casos. Estos
profesionales podran probar nuestros servicios y compartir su experiencia a través de opiniones
publicas. Esta estrategia nos ayudara a generar confianza y credibilidad en el mercado, al contar
con el respaldo de expertos reconocidos.
> Generacion de ventas a través de los Leads Calificados: La toma de decisidn del turista. La
generacién de ventas implica convertir la adquisicién del perfil del mediante una serie de
estrategias con el relacionamiento y trato diferenciado para que el turista pueda tomar la decisidn
de comprar el servicio ofrecido. Para ello se tienen en cuenta experiencias personalizadas y
elementos promocionales.

PARTE lll: Lecciones, sustentabilidad, salvaguardas y financiamiento




Lecciones aprendidas

7. Describa las lecciones aprendidas durante el disefio e implementacién del proyecto, asi como las
relacionadas con el desarrollo organizacional y fortalecimiento de capacidad.

Las “lecciones aprendidas” son experiencias que ha adquirido y que cree que serian éxitos valiosos que

valdria la pena reproducir o practicas que haria de manera diferente si tuviera la oportunidad. Considere
las lecciones que informan el disefio y la implementacién del proyecto, y cualquier otra leccidn relevante
para la comunidad de conservacion. Las pautas de lecciones aprendidas del CEPF estan disponibles aqui.

Para la elaboracién del Plan de Inversion, la misma que se realizd de manera participativa,
consideramos no solo realizarlo con los actores involucrados directamente, la Asociacién de
prestadores de servicios turisticos Kosfipata-Manu, sino también incluir a nuevos
emprendimientos surgidos a lo largo de la ruta, quienes aportaron con su experiencia y
conocimiento de las necesidades en la ruta, asi mismo se incluyé a los guias especialistas en
naturaleza y en avistamiento de aves, quienes conocen de cerca la motivacion del turista que
visita el destino Kosiiipata. Esto nos ayudé a definir estrategias de accion y a elaborar un plan
aterrizado segln las necesidades prioritarias para consolidar la actividad ecoturistica a corto
plazo. Y finalmente se insisti6 mucho en la participacién de la Municipalidad distrital de Kosiipata
para lograr el soporte institucional al implementar el Plan de Inversidn y se tuvo como resultado
las cartas de compromiso tanto del alcalde como de la gerencia de desarrollo econdmico.
Cuando se planted el proyecto de continuidad para contribuir a la reactivacion de la actividad
turistica luego de la pandemia, el interés y motivacion de los emprendedores turisticos incluso de
la autoridad local fue alta, ya que esperaban resultados mds tangibles y no sélo actualizar
documentos de gestion; mucho pensaron y piensan que el resultado del proyecto serd contar con
documentos y planes encarpetados. A lo largo de la ejecucidn del proyecto, en los diferentes
talleres y reuniones se a trabajado en concientizar que la planificacidon es importante y necesario
para identificar y priorizar estrategias para reactivar y consolidar la actividad turistica en la zona
y sin generar expectativas se motiva a trabajar también como asociacidn, en temas de gestién y
busqueda de financiamiento por diferentes medios.

Sostenibilidad/replicacién

8. Resuma el éxito o los desafios para garantizar que el proyecto sea sostenible o se replique,
incluyendo actividades no planificadas que probablemente den como resultado una mayor
sostenibilidad y replicabilidad.

Se consideran dos logros importantes para la sostenibilidad del proyecto. Primero haber participado
en la Feria Internacional de Turismo FIT BONIOTUR, donde la ruta “Kosfipata, entrada al paraiso del
Manu”, tuvo mucho interés de parte de las agencias turisticas nacionales e incluso internacionales,
gue buscan nuevos e innovadores destinos de naturaleza. Existe el compromiso de parte de algunas
agencias de incorporar en sus programas turisticos la ruta “Kosfiipata, entrada al paraiso del Manu”.
Segundo, haber elaborado un Plan de Inversidon Turistico participativo, que prioriza acciones y
estrategias en temas de infraestructura, promocion, desarrollo de capacidades y conservacion, que ha
sido respaldado por la Municipalidad distrital de Kosfiipata, con el compromiso de dar viabilidad en
temas de su competencia, para su implementacion.


https://www.cepf.net/sites/default/files/cepf-lessons-learned-guidelines-spanish.pdf

Salvaguardas

9. Sino figura como un componente separado del proyecto y descrito anteriormente, resuma la
implementacién de cualquier accién requerida relacionada con las salvaguardas sociales o
ambientales que su proyecto puede haber desencadenado.

Durante la ejecucidn del proyecto se realizaron 16 reuniones y/o talleres, considerando desde la
convocatoria, fechas y horarios condiciones favorables para la participacién de la mujer. Durante el
desarrollo de dichos talleres no se generd ningun impacto ambiental.

Asimismo, se implementd el mecanismo de quejas, mediante un afiche informativo, el mismo que se
exhibia y permanecia visible en cada taller y/o reunién que se desarrollé. El afiche contiene informacion
como: los periodos en que se responden las quejas, aportes y/o comentarios, los contactos para realizarlas
y un cédigo QR que direcciona a la pagina donde se pueden realizar las quejas. Ademas se implementd un
cuaderno para facilitar a los participantes que se le hace complicado los medios digitales; de esta manera
podian dejar sus quejas y/o comentarios de manera escrita a pufio y letra, para ser canalizado por el
equipo técnico.

Descripcion de caso. Durante una reuniéon del comité de coordinacion de la Reserva de Biosfera del Manu,
con los actores de turismo, algunos pobladores de Salvacién y la parte alta del rio Madre de Dios,
consultaron, porque no se ejecutaban proyectos similares al que se ejecuta en Kosfiipata, o porque no se
amplia el proyecto hasta sus localidades.

Se indico a los pobladores que hicieron la consulta que los fondos destinados por CEPF y en este caso
canalizados por Profonanpe, se ejecutan de acuerdo al perfil de ecosistemas que brinda el financista y
gue la ejecucion del proyecto en Kosfiipata se debe a que en ese distrito se encuentra el ACB Kosfiipata
Carabaya, dentro del la cordillera de Vilcanota en el hotspot Andes Tropicales.

No se reportd en ese momento ya que la consulta fue realizada por parte de una persona externa a los
beneficiarios del proyecto.

Ver informe de seguimiento de Salvaguardas

Financiamiento adicional

10. Proporcione detalles de cualquier financiamiento adicional que haya obtenido para apoyar este
proyecto.

a. Total de fondos adicionales (USS) Ninguno
b. Tipo de financiamiento

Proporcione un desglose de la financiacidn adicional real (financiacidn de contraparte y en especie)
por fuente.

Donante Tipo de financiamiento Cantidad




Comentarios/recomendaciones adicionales

11. Use este espacio para proporcionar cualquier otro comentario o recomendacidn relacionado con

su proyecto o CEPF.
Ninguno

PARTE IV: Impacto a Nivel de Portafolio y a Nivel Global

Contribucion a los indicadores de portafolio

12. Para medir los resultados de la estrategia de inversion del CEPF a nivel de hotspot, CEPF utiliza un
conjunto de indicadores de cartera que se presentan en el perfil del ecosistema de cada hotspot.
Si el CEPF asigné uno o mas indicadores de portafolio a su proyecto durante la fase de preparacion
de la propuesta completa, sirvase a enumerarlos a continuacion e informar sobre la (s)
contribucidn (es) del proyecto a estos indicadores:

Indicador de portafolio

Contribucion numérica real

Descripcidn de la contribucion
real

Numero de comunidades que
reciben beneficios no monetarios
de la gestidn de sus recursos
bioldgicos.

04 centros poblados dentro del
KBA Koshipata-Carabaya PER44,
Asucnicon Chontachaca, San
Pedro y Rocotal, 03 centros
poblados que colindan con el KBA
Kosfipata-Carabaya PER44 y 01
comunidad Nativa Qeros,
participaron en el proceso de
elaboracién del Plan de Mejora y
Plan de Inversidn de la ruta
turistica, donde se considerdé
como prioridad la ubicacién de
infraestructura de servicios
higiénicos y comedor.

Los pobladores de los centro
poblados previamente indicados
y que trabajan directamente con
la actividad turistica conocen y
valoran la preservacién de los
servicios ecosistémicos de los que
ellos mismos son usuarios, por




una parte, son usuarios del
servicio ecosistémico paisaje, del
gue aprovechan principalmente
como recurso para fortalecer sus
experiencias turisticas y por otra
los demas servicios de
aprovisionamiento de agua y aire
puro, por lo que, para ellos
continuar con la actividad
turistica es de suma prioridad
para seguir mejorando su calidad
de vida.

Numero de personas que reciben
beneficios no monetarios de la
gestidn de sus recursos bioldgicos

4892

Mediante el proyecto se fortalece
la actividad turistica y de esta
manera se minimiza la presién de
impactos negativos sobre los
ecosistemas, garantizando la
continuidad de los servicios
ecosistémicos como el agua, el
paisaje, la biodiversidad de floray
fauna. Es por ello, que,Los
pobladores de los centros
poblados la Asucnicén
Chontachaca, San Pedro, Rocotal,
Patria, Pilcopata, Atalaya y la
comunidad Nativa Qeros, de los
cuales 2,434 son varonesy 2,458
mujeres reciben beneficios no
monetarios como los servicios
ecosistémicos, principalmente el
aprovisionamiento de agua.

Numero de entidades publicas
subnacionales que incorporan
herramientas y resultados de
conservacioén en sus politicas y
operaciones.

La Municipalidad distrital de
Kosfiipata participé de manera
activa en la elaboracion del Plan
de Inversién y firmd dos cartas de
respaldo a la ejecucion del plan
de inversién.

Numero de mujeres que reciben
beneficios socioecondmicos

Los beneficios socioecondmicos
se reflejaran cuando se




directos a través de mayores
ingresos, seguridad alimentaria,
derechos a los recursos u otras
medidas de bienestar humano.

concretice y se implemente el
Plan de Inversion. Herramienta
que contribuira a la consolidacién
de la actividad turistica.

El nimero de proyectos del CEPF
que trabajan con comunidades
incorporan consideraciones de
género y de desarrollo de
capacidades para lograr
beneficios equitativos de género.

Mediante 01 proyecto CEPF, 08
emprendimientos turisticos son
liderados por mujeres, y
participan de manera activa en
las diferentes actividades del
proyecto.

Se priorizo un horario accesible
para las reuniones y talleres a
partir de las 5:00 PM y de esta
manera se contd con la mayor
participacién de mujeres.

Numero de alianzas y redes que
han sido formadas entre actores
de la sociedad civil para evitar la
duplicacidn de esfuerzos y
maximizar el impacto en apoyo al
perfil del ecosistema del CEPF.

Se suscribe una carta de apoyo a
las iniciativas del proyecto y sus
actividades, la misma que fue
firmada por el presidente de la
Asociacion de Prestadores de
Servicios Turisticos Kosiipata
Manu, en representacién de
todos los asociados.

Los actores principales son
propietarios y propietarias de
emprendimientos turisticos que
forman parte de la Asociacion de
Prestadores de Servicios
Turisticos Kosfipata Manu y la
Municipalidad Distrital de
Koshipata

El nimero de KBAs con esquemas
de incentivos dan beneficios en
efectivo para la gestidn eficaz de
la biodiversidad.

El KBA Kosiipata-Carabaya
cuenta con 19 emprendimientos
turisticos que pertenecen a la
Asociacién de Prestadores de
Servicios Turisticos Kosfiipata-
Manu, contribuyen directa o




indirectamente a la conservacion
de la biodiversidad y los recursos
naturales en general y consideran
equidad de género y 05
emprendimientos individuales
contribuyen directa o
indirectamente a la conservacion
de la biodiversidad y los recursos
naturales en general y consideran
equidad de género.

Numero de hombres que reciben
beneficios socioecondmicos
directos a través de mayores
ingresos, seguridad alimentaria,
derechos a los recursos u otras
medidas de bienestar humano.

Los beneficios socioecondmicos
se reflejaran cuando se
concretice y se implemente el
Plan de Inversién. Herramienta
gue contribuira a la consolidacion
de la actividad turistica.

Numero de planes, proyectos,
politicas y herramientas de
desarrollo locales incorporan la
biodiversidad, servicios
ecosistémicos y soluciones
climaticas basadas en naturaleza,
con énfasis en turismo, mineria,
agricultura sostenible y
infraestructura.

01 Plan de Inversién elaborado
de forma participativa en el que
se identificaron las necesidades
en infraestructura, promocion,
desarrollo de capacidades y
conservacién y efectos del
turismo del sector turistico.

Con la ejecucidn del Plan de
Inversidn se contribuira a la
reactivacioén de la actividad
turistica y de esta manera ala
continuidad de los servicios
ecosistémicos como el agua,
paisaje, biodiversidad de flora 'y
fauna.

Numero de gobiernos
subnacionales que brindan
financiamiento o apoyo en
especie a los proyectos
financiados por el CEPF.

La Municipalidad distrital de
Kosfiipata participé de manera
activa en las actividades
planificadas del proyecto y
facilitd el auditorio y equipos
para la realizacidn de talleres y
reuniones.




Contribucion a los Indicadores Globales

Por favor, informe sobre todos los indicadores globales que correspondan a su proyecto.

13. Beneficios para las personas

13a. Numero de hombres y mujeres que reciben capacitacion estructurada.

Informe sobre el nimero de hombres y mujeres que se han beneficiado de la capacitacién estructurada
debido a su proyecto, como la gestidn financiera, la apicultura, la horticultura, la agricultura, los estudios
bioldgicos o cdmo realizar un patrullaje.

reciben capacitacion capacitacion estructurada *
estructurada *

# de los hombres que # de las mujeres que reciben | Enumere los temas de las capacitaciones

* Por favor, no cuente la misma persona mds de una vez. Por ejemplo, si 5 hombres reciben capacitacion
estructurada en apicultura y 3 de ellos también se benefician de una capacitacion en gestion de
proyectos, el numero total de hombres que se benefician deberia ser 5.

13b. Numero de hombres y mujeres que reciben beneficios en efectivo.

Informe sobre el nimero de hombres y mujeres que tuvieron un aumento en los ingresos o beneficios
en efectivo (monetarios) debido a su proyecto de actividades como el turismo, la produccién de
artesanias, el aumento de la produccidén agricola, el aumento de la produccién pesquera, la cosecha de
plantas medicinales o el pago por realizar patrullajes. No cuente al personal de su organizacién cuyos
ingresos provienen directamente de la subvencion del CEPF.

# de los hombres que # de las mujeres que reciben Descripcion de beneficios
que reciben beneficios en beneficios en efectivo *
efectivo *
0 0 Los beneficios socioecondmicos

se reflejaran cuando se
concretice y se implemente el
Plan de Inversidn. Herramienta
que contribuird a la consolidacion
de la actividad turistica.

* Por favor, no cuente la misma persona mds de una vez. Por ejemplo, si 5 hombres recibieron beneficios
en efectivo debido al turismo y 3 de ellos también recibieron beneficios en efectivo debido a la artesania,
el numero total de hombres que recibieron beneficios en efectivo deberia ser 5.

14. Areas protegidas

Numero de hectareas de areas protegidas creadas y/o expandidas.

Informe sobre el nimero de hectdreas de areas protegidas que se han creado o ampliado como
resultado de la inversidn del CEPF. Las areas protegidas pueden incluir reservas privadas o comunitarias,



pargues municipales o provinciales u otras designaciones donde la conservacién de la biodiversidad es
un objetivo de gestion oficial.

Nuevas Aiio de
Nombre del Pais (es) # original de | hectareas declaracién Longitud Latitud
AP * hectareas** | protegidas legal o Aok otk
expansion

* Si es posible envie un shape file del drea protegida al CEPF.

** Ingrese el tamafio total original, excluyendo los resultados de su proyecto. Si el drea protegida no
existia antes de su proyecto, ingrese cero.

*** Indica la latitud y longitud de la ubicacion, en la medida que sea posible, o enviar un mapa o shape
file al CEPF. Dar coordenadas geogrdficas en grados decimales; las latitudes en el Hemisferio Sur y las
longitudes en el Hemisferio Occidental deben indicarse con un signo negativo (ejemplo: Latitud
38.123456 Longitud: -77.123456). Para obtener la latitud y la longitud de sus dreas protegidas, utilice
googlemap, haga clic con el boton derecho en el centro de su drea protegida, seleccione "¢ Qué hay
aqui?"y copie la latitud y la longitud que aparecen en la ventana emergente.

15. Gestion de Areas Claves de Biodiversidad

Numero de hectareas de areas clave de biodiversidad (ACB) con una mejor gestion.

Informe sobre la cantidad de hectareas en ACB bajo manejo mejorado, donde se han logrado resultados
tangibles para apoyar la conservacién, como resultado de su proyecto. Ejemplos de gestidén mejorada
incluyen, pero no se limitan a: aumento de patrullajes, reduccidn de la intensidad de caza, erradicacion
de especies invasoras, menor incidencia de incendios e introduccidn de practicas sostenibles de
agricultura y pesca. No registrar toda el area cubierta por el proyecto - sélo registrar el nimero de
hectareas que han mejorado la gestion.

Si usted ha registrado parte o la totalidad de un ACB como nueva area protegida para el indicador “dreas
protegidas”, y que también han mejorado su gestidn, se debe registrar el nimero correspondiente de
hectareas tanto para este indicador como para el indicador de “areas protegidas”.

EOUIE0IRCRIE] # de hectareas con mejor
Nombre de ACB perfil del . )
) gestion
ecosistema

* No cuente las mismas hectdreas mds de una vez. Por ejemplo, si 500 hectdreas mejoraron debido a la
implementacion de un régimen de manejo de incendios en el primer afio y 200 de estas mismas 500
hectdreas mejoraron debido a la remocion de especies invasoras en el segundo afio, el numero total de
hectdreas mejoradas seria 500.

16. Paisaje de produccion
Numero de hectareas de paisajes de producciéon con manejo fortalecido de la biodiversidad.



Informe sobre la cantidad de hectareas de paisaje productivo con manejo fortalecido de la
biodiversidad, como resultado de su proyecto. Un paisaje de produccion se define como un sitio fuera
de un area protegida donde se produce la agricultura comercial, la silvicultura o la explotacién de
productos naturales.

e Para que se considere que un drea tiene un “manejo fortalecido de la biodiversidad” puede
beneficiarse de una amplia gama de intervenciones tales como mejores practicas y directrices
implementadas, esquemas de incentivos introducidos, sitios / productos certificados y
regulaciones de cosecha sostenible introducidas.

e Las dreas que estan protegidas no estan incluidas en este indicador, porque sus hectareas se
cuentan en otro lugar.

e Un paisaje de produccidn puede incluir parte o la totalidad de una ACB sin proteccién.

Nombre del , Descripcion
L Hectareas . o . % %
Paisaje Latitud Longitud dela
. reforzadas** . . .
Productivo * intervencion

* Si el paisaje de produccion no tiene un nombre, proporcione un breve nombre descriptivo para el
paisaje.

** No cuente las mismas hectdreas mds de una vez. Por ejemplo, si 500 hectdreas se reforzaron debido a
la certificacion en el primer afio y 200 de estas mismas 500 hectdreas se fortalecieron debido a las
nuevas regulaciones de recoleccion en el sequndo afo, el numero total de hectdreas fortalecidas hasta la
fecha seria de 500.

*** Indicar la latitud y longitud del sitio, en la medida que sea posible, o enviar un mapa o un shape file
a CEPF. Dar coordenadas geogrdficas en grados decimales. Las latitudes en el Hemisferio Sur y las
longitudes en el Hemisferio Occidental deben indicarse con un signo negativo (ejemplo: Latitud
38.123456 Longitud: -77.123456). Para obtener la latitud y la longitud de sus dreas protegidas, utilice
googlemap, haga clic con el boton derecho en el centro de su drea protegida, seleccione "¢ Qué hay
aqui?"y copie la latitud y la longitud que aparecen en la ventana emergente.



17. Beneficios para las comunidades
CEPF quiere registrar los beneficios recibidos por las comunidades, que pueden diferir de los beneficios recibidos por las personas porque los
beneficios estadn disponibles para un grupo. CEPF también quiere registrar, en la medida de lo posible, el nimero de personas dentro de cada
comunidad que se estan beneficiando. Por favor, informar sobre las caracteristicas de las comunidades, el tipo de beneficios que se han recibido
durante el proyecto, y el nimero de hombres / nifios y mujeres / nifias de estas comunidades que se han beneficiado como resultado de su
proyecto. Si no se conocen niumeros exactos, proporcione una estimacion.

Sirvase proporcionar informacidn para todas las comunidades que se han beneficiado del proyecto desde su inicio hasta su conclusion.

Nombre de la Caracteristicas de la comunidad Pais Tipo de beneficio Numero
Comunidad (marque con x) (marque con x) de benefic-
iarios
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Centro X Perd X
Poblado 17 12
Asuncién
Centro X Perd X
Poblado 103 141
Chontachaca




Centro X Peru X
Poblado San 18
Pedro 25

Centro X Peru X
Poblado 21 27
Rocotal

Centro X Peru X
Poblado 122
Atalaya 119

Centro X Peru X
Poblado 973
Pilcopata 1077

Centro X Peru X
Poblado Patria 1124 992

Comunidad X Peru X
Nativa Qeros 56 65

* Si marco “Otros” para describir las caracteristicas de la comunidad, por favor explique a continuacion con mayor detalle:
Son poblaciones rurales que ocupan asentamientos pequeiios y dispersos dentro del distrito de Kosfiipata, cuentan con paisajes naturales y
realizan actividades agricolas, servicios, procesamiento y comercializacion de productos agricolas y turismo.

18. Politicas, leyes y reglamentos
Numero de politicas, leyes y reglamentos con disposiciones de conservacién que se han promulgado o enmendado.



Informe sobre politicas, leyes y reglamentos con disposiciones de conservacidn que hayan sido promulgadas o enmendadas, como resultado de
su proyecto. Las “politicas” se refieren a declaraciones de intenciones formalmente adoptadas o seguidas por un gobierno, incluso a nivel
sectorial o subnacional. Las “leyes y reglamentos” se refieren a reglas u érdenes oficiales, prescritas por la autoridad. Cualquier ley, reglamento,
decreto u orden es elegible para ser incluido.

18a. Nombre, alcance y tema de la politica, ley o reglamento que ha sido enmendado o promulgado como resultado de su proyecto.
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* Si selecciond "otro" en la lista anterior, proporcione una breve descripcién de los principales temas tratados por la po
reglamento.

itica, ley o

18b. Por cada ley, politica o reglamento enumerados anteriormente, sirvase proporcionar la informacidn solicitada de acuerdo con su nimero
asignado.

No. Pais (es) Fecha de Impacto esperado Accién que realizé para lograr este
promulgacion / cambio
enmienda
MM / DD/
AAAA

1
2
3




19. Practicas favorables a la biodiversidad

Numero de empresas que adoptan practicas favorables a la biodiversidad

Enumere las empresas que han adoptado précticas favorables a la biodiversidad como resultado
de su proyecto. Si bien las empresas adoptan diversas formas, a los efectos del CEPF, una
empresa se define como una entidad comercial con fines de lucro. Una practica favorable a la
biodiversidad es aquella que conserva o usa los recursos naturales de manera sostenible.

No. Nombre de la Descripcion de las practicas Pais(es) donde la empresa ha
empresa favorables a la biodiversidad adoptado la practica
adoptadas durante el proyecto
1
2

20. Redes y asociaciones

Numero de redes y asociaciones creadas y / o fortalecidas

Informar sobre las redes o asociaciones entre grupos de la sociedad civil y otros sectores que se
hayan establecido o fortalecido como resultado de su proyecto. Las redes / asociaciones
deberian tener algin beneficio duradero mas alla de la implementacién inmediata del proyecto.
Las redes / asociaciones informales son aceptables. Ejemplos de redes y alianzas: una alianza de
pescadores para promover practicas sostenibles de pesca, una red de periodistas ambientales,
una asociacién entre una o mas ONGs con uno o mas socios del sector privado para mejorar la
gestion de la biodiversidad en tierras privadas, un grupo de trabajo dedicado a la conservacion
de reptiles.

No enumere las asociaciones que formo con otros para implementar este proyecto, a menos
gue estas asociaciones continten después de que finalice su proyecto.

No. | Nombre de la Aio de éSu Pais (es) Propésito
red / creacion proyecto | participante (s)
asociacion (AAAA) establecio
estared /
asociacion?
S/N

1 Asociacion de No Peru Se realizé trabajo

Prestadores 2016 participativo con

de Servicios esta asociacion, la

Turisticos que tiene el

propdsito de




Koshipata aportar en la
Manu gestiony
conservacion del
destino en que se
encuentran. El
equipo técnico del
proyecto fue parte
de la reunién de
eleccidn de su
nueva junta
directiva y apoyo
en su gestioén con
entidades de
capacitacién y
participacién en la
feria de turismo
Boniotur en Cusco,
donde mostraron
la oferta turistica
referente a
biodiversidad que
tiene este distrito

21. Mecanismo de financiamiento sostenible

Numero de mecanismos de financiacion sostenible que entregan fondos para la conservacion.
Enumere cualquier mecanismo de financiacion sostenible en funcionamiento creado o apoyado
por su proyecto. Los mecanismos de financiacidn sostenible generan financiacién a largo plazo
(generalmente cinco afios 0 mas). Estos incluyen, entre otros, fondos fiduciarios de
conservacién, canjes de deuda por naturaleza, esquemas de pago por servicios ambientales
(PSA) y otros esquemas de ingresos, tarifas o impuestos que generan fondos a largo plazo para
la conservacion. Para ser incluido, un mecanismo debe entregar fondos para la conservacién.

21a. Detalles sobre el mecanismo

NO. | Nombre del Finalidad del mecanismo* Fecha de Descripcion *** Pais(es)
mecanismo creacion**

1

2

3

* Proporcione una descripcion concisa de la finalidad del mecanismo.



** Por favor indique cudndo se cred oficialmente el mecanismo de financiamiento sostenible. Si

no sabe la fecha exacta, proporcione una mejor estimacion.

*** Descripcion, por ejemplo, fondo fiduciario, dotacion, esquema de PSA esquema de

incentivos, etc.

21b. Desempeiio del mecanismo
Para cada Mecanismo de Financiamiento enumerado anteriormente, sirvase proporcionar la

informacién solicitada de acuerdo con el nimero asignado.

NO. | Acciones del proyecto (mark with ¢El mecanismo ha entregado fondos para la
X) conservacion durante su proyecto?
Creo Apoyo Credy
un un luego
meca mecan apoyo un
nismo ismo nuevo
existe mecanis
nte mo
1
2
3

22. Especies de la Lista Roja

Numero de especies de la Lista Roja que se benefician de la intervencion de conservacion

directa.

Enumere aqui cualquier especie amenazada globalmente (CR, EN, VU, EW) que el proyecto
beneficid y la intervencién relacionada con esas especies. Ejemplos de intervenciones incluyen:
preparacion o implementacion de un plan de accién de conservacion, programas de cria en
cautiverio, proteccion del habitat de especies, monitoreo, patrullaje para detener el trafico de
vida silvestre y eliminacidn de especies invasoras.

Género Especie Nombre Estado (VU, | Intervencion Tendencia
comun (ing) | EN, CRo poblacional en
EW - Extinct el sitio
in the Wild) (creciente,
decreciente,
estable o
desconocido)
A la culminacion del | Estable
Agamia agami Agami VU proyecto se prioriza en el
Heron plan de inversidon la
co.nso.lldauon . del Estable
Agriornis | albicaud | White- | VU aviturismo y turismo de
. naturaleza, segmentos
a tailed




Shrike-

Tyrant
Ara militaris | Military VU

Macaw
Asthenes | helleri Puna VU

Thistletai

I
Chaetura | pelagica | Chimney |[VU

Swift
Cinclode |aricomae | Royal CR
S Cinclode

S
Craniole | marcapa | Marcapat | VU
uca tae a

Spinetail
Craniole | curtata Ash- VU
uca browed

Spinetail
Euchrepo | sharpei Yellow- EN
mis rumped

Antwren
Leptositt | branickii | Golden- |VU
aca plumed

Conure
Nothocer | nigrocapi | Hooded VU
cus llus Tinamou
Patagioe |subvinac | Ruddy VU
nas ea Pigeon

mds importantes del
destino, con la finalidad
de fortalecer la actividad
ecoturistica en el ACB
Kosfiipata Carabaya vy
darle continuidad a los
bosques donde habitan
estas especies.
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Estable

Estable

Estable

Estable

Estable

Estable

Estable

Estable

Estable




Estable
Primolius | couloni Blue- VU
headed
Macaw
Estable
Spizaetu |isidori Isidor's EN
S Eagle
Estable
Tinamus | tao Gray VU
Tinamou
Estable
Tinamus | osgoodi | Black VU
Tinamou
Estable
Zimmeri |cinereica | Red- VU
us pilla billed
Tyrannul
et

Parte V. Intercambio de informacidn y politica del CEPF

El CEPF se compromete a realizar operaciones transparentes y ayudar a los grupos de la
sociedad civil a compartir experiencias, lecciones aprendidas y resultados. Los informes finales
de finalizacion del proyecto estan disponibles en nuestro sitio web, www.cepf.net, y se publican
en nuestro boletin informativo y otras comunicaciones.

Proporcione los datos de contacto de su organizacién (nombre de la organizacion y direccién de
correo electrénico genérica) para que las partes interesadas puedan solicitar mds informacion
sobre su proyecto:

Nombre de la organizacion: Ayuda para la vida Silvestre Amenazada-Sociedad Zoolégica de
Francfort Peru (AVisa SZF Peru)
Direccion de correo electrénico genérica: laura.samaniego@fzs.org /victor.juarez@fzs.org



http://www.cepf.net/
mailto:laura.samaniego@fzs.org
mailto:victor.juarez@fzs.org

